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südtirolmagazin

Seit dem Jahr 2014 produziert das 
Magazin Radius ein Südtirol Maga-
zin Sommer und ein Südtirol Maga-
zin Winter. Das Ziel dieser Ausgaben 
ist es, die Vielfalt der Tourismusdes-
tination Südtirol vorzustellen: Unter-
künfte, Aktivitäten, Kulinarik, etc.

Das Magazin wird im Format DIN-A4 
mit durchschnittlich 52 Seiten produ-
ziert, in Vollauflage der „WELT AM 
SONNTAG“ in Deutschland beigelegt 
und in Südtirol an die Gastronomie 
und Hotellerie per Post geschickt.

Das Magazin enthält gut re-
cherchierte Beiträge und wird 
hochwertig produziert. Für den 
Werbekunden ein sehr attraktives 
Werbeumfeld, da die Werbeflächen 
mit einer Viertelseite starten.

A L S  B E I L A G E  I N  „ W E L T  A M  S O N N T A G “

WELT AM SONNTAG steht für her-
ausragende journalistische Kom-
petenz und Inspiration. Sie ist sehr 
nahe an den Menschen und ihrem 
Alltag und bietet immer wieder 
starke Investigativgeschichten aus 
Wirtschaft und Politik. Sie ist die 
wichtigste Sonntagslektüre für an-
spruchsvolle Leser.

Überraschende Hintergründe, aktu-
elle Analysen, exklusive Interview-
partner und unterhaltende Themen 
auf hohem Niveau bestimmen die 
redaktionelle Bandbreite. Zur redak-
tionellen Vielfalt gehören Analysen 
und Prognosen aus der Finanzwelt, 
spannende Sportberichte ebenso wie 
exklusive Beiträge aus den Themen-
feldern Stil und Kultur, Immobilien, 
Reise und Motor.

A  N Z E I G  E N S  C H L U S  S
1 0  .  O  K  T  O  B  E R  2  0  2  2

E R  S  C  H  E I N  U  N  G  S  T  E R 
M I N  : 
5 . – 6  . N  O V  E  M B  E R  2  0  2  2



Affinitäten

 … besitzen eine  
Führungsposition

… sind Innovatoren/ 
Multiplikatoren

… interessieren sich  
ganz besonders für Aktien

… genießen es, in Spitzen- 
hotels zu übernachten

… sind mobile  
Kosmopoliten

… sind luxusorientierte  
Konsumenten

… haben ein Nettohaushaltsein
kommen von 3.000 € und mehr

0,47 Mio.

0,21 Mio.

0,37 Mio.

0,56 Mio.

0,45 Mio.

1,07 Mio.

100 Indexwert

0,34 Mio.

Hohe Auflage, niedriger TAP
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Quelle: AWA 2019 Strukturanalyse 
* WELT Print Gesamt = DIE WELT und WELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgaben.

L E S E R S C H A F T  
W E LT  P R I N T  G E S A M T *

S T R U K T U R 
I N  % I N D E X

Geschlecht Männer 62 126

Frauen 38 75

Alter 30–59 Jahre 50 105

Schulbildung Abitur/Studium 55 180

HH-Netto  
Einkommen

3000 €
und mehr 67 129

Gesellschaftl.-
wirtschaftl. Status Stufe 1+2 48 212

Konsumenten Luxusorientiert 27 251

Zielgruppe

* WELT AM SONNTAG = Sa. + So. inkl. Kompaktausgabe | Neue Belegungseinheit ab 06.09.2021. 
Die Angabe basiert auf der Belegungseinheit | WELT Print Gesamt vor dem 06.09.2021.
Quelle: AWA 2021, Basis 1.490.000 WELT Print Gesamt, Indexwerte Gesamtbev  lkerung=100

Jeweils gültige Anzeigenpreislisten 2020, IVW Q2 2020 
WELT Print Werktag = DIE WELT (Mo. – Sa.) 
WELT Print Gesamt = DIE WELT (Mo. – Sa.) und WELT AM SONNTAG inkl. WELT AM SONNTAG Kompakt

WELT Print Gesamt* Leser …

Copytest

Hohe Werbeaufmerksamkeit:

	 ��Werbung in WELT AM SONNTAG ist 
informativ (80%), glaubwürdig (79%) und 
bietet viele interessante Angebote (65%)

Quelle: Copytest 2019

Bester Qualitätsjournalismus,  
positives Image und Lesegenuss:

	  �WELT AM SONNTAG hat gut recherchierte 
Beitrage (98%), ist glaubwürdig & seriös 
(99%) und hat gute Autoren (99%)

	 �WELT AM SONNTAG gehört zum  
Sonntag dazu (83%)

	� WELT AM SONNTAG ist  
sympathisch (96%)

Intensive Nutzung und treue Leidenschaft:

	 ��WELT AM SONNTAG wird durchschnittlich 
1,35 Stunden gelesen

Auflage (IVW Q2 2020) 

TAP 1/4 Seite 4c, in €

Mediadaten



Werbeformate & Preise

1 / 1  S e i t e 1 / 4  S e i t e  q u e r

1 / 3  S e i t e

1 / 2  S e i t e 
q u e r

1 / 4  S e i t e 
h o c h

1 / 2  S e i t e 
h o c h

1/1 Seite

F O R M AT :

 �abfallend:  
�210 x 297 mm + 3 mm Überstand

 �im Satzspiegel: 
190 x 283 mm

P R E I S :
Innenseite: 7.800 €	
U2, U3: 8.500 €	
Rückseite U4: 9.900 €	

1/2 Seite quer

F O R M AT :

 �abfallend:  
�210 x 146 mm + 3 mm Überstand

 �im Satzspiegel: 
190 x 139 mm

P R E I S :  4.200 €

1/4 Seite quer

F O R M AT :
190 x 67 mm

P R E I S :  2.100 €

1/4 Seite hoch

F O R M AT :
92 x 139 mm

P R E I S :  2.100 €

1/2 Seite hoch

F O R M AT :

 �abfallend:  
102 x 297 mm  
+ 3 mm Überstand

 �im Satzspiegel: 
92 x 283 mm

P R E I S :  4.200 €

1/3 Seite

F O R M AT :
190 x 93 mm

P R E I S :  2.850 €

E-Paper 24758 Anonnenten



PR-Berichte & Preise
Doppelseite
Benötigte Daten:

Titel: max. 28 Anschläge 
Vorspann: 200-330 Anschläge 
Zwischentitel: max. 45 Anschläge 
Text: 3.100-5.900 Anschläge 

Bilder: �1 Aufmacher 
5-8 kleinere Bilder

P R E I S : 7.800 €

Halbe Seite
Benötigte Daten:

Titel: max. 28 Anschläge 
Vorspann: 160-200 Anschläge 
Zwischentitel: max. 45 Anschläge 
Text: 900-1.400 Anschläge 

Bilder: �1-2 kleinere Bilder

P R E I S :  2.500 €

Ganze Seite
Benötigte Daten:

Titel: max. 28 Anschläge 
Vorspann: 200-330 Anschläge 
Zwischentitel: max. 45 Anschläge 
Text: 1.800-2.800 Anschläge

Bilder: �1 Aufmacher 
4-5 kleinere Bilder

P R E I S :  4.600 €

• �In den Texten bitte keine Stu-
dientitel (Dr., Ing., Arch. usw.) 
vor den Namen setzen, allen-
falls kann es eine Umschreibung 
im Sinne der Berufsbezeichnung 
sein: Mediziner, Facharzt, Pla-
ner, Fachplaner, Ingenieur …

• �Alle Texte müssen inklusive 
Titel sowie Vorspann und 
Zwischentitel, im angegebe-
nen Umfang geliefert werden. 

Eventuell erforderliche kleinere 
Textänderungen bzw. Kür-
zungen seitens der Redaktion 
werden ohne Rücksprache 
durchgeführt. 

• �Bilder in einer Druckauflösung 
von 300 dpi, im Format jpg, tif 
oder psd.

Alle Angaben der Anschläge ver-
stehen sich inklusive Leerzeichen.

Richtlinien



Wir sind für Sie da!
D A S  R A D I U S -T E A M : U N S E R E  W E R B E B E R AT E R :

Franz Wimmer
Chefredakteur

+39 348 40 31 655 
franz.wimmer@mediaradius.it

Magdalena Pöder
Stellv. Verkaufsleiterin Zeitschriften

+39 0471 081 561 
magdalena.poeder@mediaradius.it

Michael Gartner
Zone Pustertal, Ahrntal 
und Gadertal

+39 348 42 73 429 
michael.gartner@athesia.it

Armin De Biasio
Zone Burggrafenamt 
und Vinschgau

Tel. 340 88 62 568 
armin.debiasio@athesia.it

Wolfgang Göller
Schlern, Gröden, Eggental, 
Eisacktal und Wipptal

+39 349 10 75 556 
wolfgang.goeller@athesia.it

Patrick Zöschg
Verkaufsleiter Zeitschriften

+39 342 19 15 070 
patrick.zoeschg@athesia.it

Elisabeth Scrinzi
Zone Bozen & Umgebung, 
Sarntal, Überetsch und Unterland

Tel. 348 34 08 828 
elisabeth.scrinzi@athesia.it


